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LET’S FEEL GOOD: NEUES FÜR AUGEN, HAUT, LIPPEN, KLEINE EITELKEITEN

Die belgische Sängerin Angèle ist das Gesicht für das Augen-Make-up 2021 von Chanel.
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Frauenförderung & 
Selbstbestimmung

Women‘s empowerment 
& self-determination  

Die Schweizer Non-Profit-Organisation  
«Mama Tierra» lässt von indigenen Frauen in  

Südamerika begehrte Mode- und Wohn- 
Accessoires zu fairen Löhnen produzieren.
Redaktion: COTE editors, Fotos: PD / zVg 

The Swiss non-profit organisation «Mama  
Tierra» has indigenous women in South America  
produce sought-after fashion and home  
accessories at fair wages.
Redaktion: COTE editors, Fotos: PD / zVg
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Das Schweizer Label «Mama Tierra» 
hat im vergangenen Sommer Paris 
erobert. Die Taschen, Etuis, Clutches 

und Home-Accessoires waren in einer grossen 
Ausstellung zum Thema «Porte Bonheurs» 
(«Talismane») im Luxus-Warenhaus Bon 
Marché vertreten. Unter dem Motto «Glück 
und Positivität» konnten Besucherinnen sich 
auf  ein fröhliches Shoppingerlebnis im Atrium 
des Kaufhauses freuen. Der sozial engagierte 
südafrikanische Designer Thebe Magugu hatte 
eine spektakuläre Anlage aus 20000 bunten 
Stoffblumen im Warenhaus installiert. Die 
nachhaltigen Accessoires von «Mama Tierra»  
überzeugten mit mythischen Designs rund um 
die Themen Talisman, positive Einstellung und 
mythischer Zauber auf internationalem Par-
kett. Sie fanden sogar den Weg auf die Seiten 
der amerikanischen Fashion-Bibel WWD. 

«Mama Tierra» setzt als Non-Profit- 
Organisation auf  eine frauenfördernde  
Modeproduktion in Lateinamerika.  
Dr. Lourdes Grollimund, Präsidentin der  
Badener Non-Profit-Organisation Mama 
Tierra, erklärt: «Mit fair entlohnter Arbeit 
unterstützen wir die finanzielle Unabhängig-
keit der indigenen Frauen. Dadurch sind sie 
selbstbestimmt und weniger angewiesen  
auf unsere Hilfsprojekte.» Somit bringen 
die Accessoires durch und durch Freude und 
Glück. Denn sie beglücken diejenigen, die sie 
tragen, und stärken jene, die sie anfertigen.

Die Baslerin und preisgekrönte Illustratorin 
Patrizia Stalder kreierte die «Isashii»  
Kollektion. Die Inspiration hinter den meisten 
«Mama Tierra»-Designs stammt von den  
indigenen Mythen des Wayuu-Volks in  
Südamerika, die die Accessoires liebevoll von 
Hand aus GOTS-zertifizierter Baumwolle 
herstellen. Bei den immer wiederkehrenden 
Motiven auf  den Accessoires handelt es sich 
um totemische Tiere wie die Schlange. Him-
mel, Sonne und Sterne weisen auf  den Glauben 
nach dem Tod der Wayuu-Indigenen hin. 

Swiss Label «Mama Tierra» label conquered  
Paris last summer. The bags, pouches, clutches 
and home accessories were represented in a  

large exhibition on the theme of  «Porte Bonheurs» 
(«Talismans») in the luxury department stores  
Bon Marché. Under the motto «Happiness and  
Positivity», visitors could look forward to a joyful 
shopping experience in the atrium of  the department 
stores. The socially committed South African designer 
Thebe Magugu had created a spectacular installation 
of  20000 colourful fabric flowers for the occasion.  
The sustainable accessories by «Mama Tierra» were 
able to convince on the international stage with  
mythical designs around the themes of  talisman,  
positive attitude and mythical magic. The products 
even found their way onto the pages of  the  
American fashion bible WWD. 

As a non-profit organisation, «Mama Tierra» 
focuses on fashion production in Latin America that 
promotes women. Dr. Lourdes Grollimund, President 
of  the Baden-based non-profit organisation Mama 
Tierra, explains: «With fairly paid work, we support 
the financial independence of  indigenous women. This 
gives them self-determination and makes them less 
dependent on our aid projects.» Thus, the accessories 
do indeed bring joy and happiness. Because they make 
those who wear them happy and strengthen those  
who make them.

Basel-based and award-winning illustrator  
Patrizia Stalder created the «Isashii» collection. The 
inspiration behind most of  the «Mama Tierra» designs 
comes from the indigenous myths of  the Wayuu people 
in South America, who lovingly make the accessories 
by hand from GOTS-certified cotton. The recurring 
motifs on the accessories are totemic animals like the 
snake. The sky, sun and stars refer to the afterlife beliefs 
of  the Wayuu indigenous people. This belief  states that 
the souls of  the deceased become stars in the Milky 
Way. The souls revisit their home in the desert as rain 
and thus make their family and friends happy. For 
according to the indigenous Wayuu, water is life. Rain 
brings people the fullness of  happiness.

COTE AUTUMN 2021132

mama-tierra.org
#mamatierraNGO
@mama.tierra

Frauen und Mädchen des Wayuu-Volkes in  
Kolumbien und Venezuela sollen finanziell unabhängig 

ein selbstbestimmtes Leben führen. Der Verkauf  
von Accessoires wie der «Animal Love»- oder der  

«Frida»-Clutch unterstützt sie dabei.
Women and girls of the Wayuu people in Colombia and 

Venezuela should lead a financially independent and self-de-
termined life. The sale of accessories such as the «Animal 

Love» or the «Frida» clutch supports them in this.
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Behind the Mask
Im Homeoffice hat sich das Make-up der entspannten Kleiderordnung angepasst, sprich  

es ist sehr casual geworden. Doch jetzt kommen wieder angezogenere Zeiten. Neue Produkte  
wurden so entwickelt, dass sie auch unter der Maske schön auf  der Haut bleiben.

While working from home, the make-up has adapted to the relaxed dress code, i.e. it has become very casual. But now 
more dressed-up times are ahead. New products have been developed to stay nice on the skin even under the mask.

Ursula Borer (redaktion)  PD / zVg (fotos) 

YVES SAINT LAURENT
«The Slim Velvet Radical» ist ein komplett deckender  
Lippenstift mit halb-mattem Effekt und hohem Tragekomfort. 
Die quadratische Form ermöglicht präzises Auftragen. 
«The Slim Velvet Radical» is a full coverage lipstick with a 
semi-matte effect and high wearing comfort. The square shape 
allows for precise application.

DIOR 
«Rouge Dior Ultra Rouge» ist ein ultra pigmentierter Lippenstift 
mit befeuchtenden Eigenschaften, der erst noch lange hält. 
«Rouge Dior Ultra Rouge» is an ultra-pigmented lipstick with mois-
turising properties that is also long-lasting.

ESTÉE LAUDER 
«Pure ColorWhipped Matte Lip Color» ist eine flüssige  
Lippenfarbe, die auf den Lippen pudrig und matt wird. 
«Pure Color Whipped Matte Lip Color» is a liquid lip  
colour that becomes powdery and matte on the lips.

NARS 
«Air Matte Lip Color» fühlt sich leicht und cremig an auf den 
Lippen, sorgt aber für einen matten Look. 
«Air Matte Lip Color» feels light and creamy on the lips, but 
creates a matte look.

THE LIPS – THE LOOKS
Zweimal rote Lippen. Dior (diese Seite) zelebriert sie perfekt, ultrarot und matt. Bei Dries van Noten (rechte Seite) ist der Umgang mit Lippenrot ungezwungen dafür glänzend.

Two red lips. Dior (this page) celebrates them perfectly, ultra-red and matt. At Dries van Noten (right), the red lip look is rather informal but glossy.

VANITY / Trend Looks

DIE LIPPEN – DIE PRODUKTE

WESTMAN ATELIER
«Lip Suede» das ist vier mal Lippenrot mit mattem, 
samtigem Finish in einem Compact. Enthält Kirschenöl 
und ein Peptid, welches die Kollagenproduktion 
stimuliert und die Lippen voller macht. 
«Lip Suede» is four lip reds with a matte, velvety finish in 
one compact. Contains cherry oil and a peptide that stimulates 
collagen production and makes lips fuller.

PFLEGETIPP / CARE TIP: CHANEL 
«Le Lift Lèvres et Contours» glättet und strafft die Lippen, 
macht sie voller und hüllt sie in ein samtiges Finish.  
Mit Alfalfa-Konzentrat und Hyaluronsäure.
«Le Lift Lèvres et Contours» smoothes and firms the lips,  
making them fuller and enveloping them in a velvety finish.  
With alfalfa concentrate and hyaluronic acid.Fo
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VANITY / Trend Looks

DIE AUGEN – DIE PRODUKTE 

THE EYES – THE LOOKS
Giambattista Valli (diese Seite) akzentuiert den Nude-Look mit betonen Augenbrauen während beim Chanel-Défilé (rechte Seite) die stark betonten Augen ganz klar im Fokus stehen.

Giambattista Valli (this page) accentuates the nude look with emphasised eyebrows, while the Chanel défilé (right) clearly focuses on the strongly emphasised eyes.

BARE MINERALS
«Strength & Length Serum-Infused Mascara» macht nicht nur ultraschwarze 
Wimpern, diese werden mit einem pflanzlichen Serum gestärkt.
«Strength & Length Serum-Infused Mascara» not only makes lashes ultra-black, it 
strengthens them with a botanical serum.

CHADO 
«Le Soin Pyjama» macht die Brauen und die Wimpern mit Baumwollöl und 
Extrakt aus Apfel-Stammzellen dichter. «Pomade Crème Suprême» definiert die 
Wimpern, lässt sich auch als Lidschatten und Eyeliner auftragen.
«Le Soin Pyjama» makes brows and lashes thicker, stronger and fuller with cotton oil 
and apple stem cell extract. «Pomade Crème Suprême» defines the lashes and can 
also be applied as eyeshadow and eyeliner.

CHANEL 
«Le Stylo Yeux Waterproof» ist eines der Kultprodukte im Augen-Make-up  
des Hauses. Mit sieben neuen Tönen gibt’s jetzt insgesamt 14 Farben,  
die weder verlaufen noch verschmieren. Die Mascara «Le Volume de Chanel 
Waterproof» lässt die Wimpern länger und voller erscheinen.
«Le Stylo Yeux Waterproof» is one of the house‘s cult eye make-up products. With 
seven new shades, there are now a total of 14 colours that neither run nor smudge. «Le 
Volume de Chanel Waterproof» mascara makes lashes appear longer and fuller.

PFLEGETIPP / CARE TIP: SENSAI 
«Refreshing Eye Essence» kühlt die Augenpartie, sorgt für Klarheit und  
Definition. Ideal nach langer Bildschirmarbeit. Wird am Abend aufgetragen.
«Refreshing Eye Essence» cools the eye area, provides clarity and definition.  
Ideal after long screen work. To be applied in the evening.

SHISEIDO 
«Pop Powder Gel Eye Shadow» ist ein hochpigmentierter Hybrid aus Gel-  
und Puder-Lidschatten. Zeichnet präzise, beruhigt mit Wakame-Algenextrakt.
«Pop Powder Gel Eye Shadow» is a highly pigmented hybrid of gel and powder 
eye shadow. Draws precisely, soothes with wakame algae extract.

SISLEY 
«Phyto-Khol Star Waterproof Mat» hält dank intensiven Pigmenten und  
Harzen den ganzen Tag. Ist resistent gegen Talg und Schweiss.
«Phyto-Khol Star Waterproof Mat» lasts all day thanks to a combination of intense 
pigments and resins. Is resistant to sebum and perspiration. Fo
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VANITY / Trend Looks VANITY / Trend Looks

DIE HAUT – DIE PRODUKTE

CHANEL
«Ultra Le Teint Fluide» enthält Glycerin für ein komfortables Haut-
gefühl und einen korrigierenden Soft-Fokus Puder. Die Grundierung 
verspricht einen matten Teint und intakte Farbe für 24 Stunden.
«Ultra Le Teint Fluide» contains glycerin for a comfortable skin  
feel and a corrective soft focus powder. The foundation promises  
a matte complexion and intact colour for 24 hours.

BY TERRY 
 «Hyaluronic Pressed Hydra-Powder», der farblose Puder mattiert 
und perfektioniert den Teint, Hyaluronsäure sorgt für aktive 
Befeuchtung.
«Hyaluronic Pressed Hydra-Powder», the colourless powder 
mattifies and perfects the complexion, hyaluronic acid provides 
active moisturisation.

ESTÉE LAUDER 
«Double Wear Sheer Long-Wear Makeup SPF 20» für einen matten Teint, 
bietet eine leichte bis sehr leichte aufbaubare Deckkraft.
«Double Wear Sheer Long-Wear Makeup SPF 20» for a matte complexion, 
provides light to very light buildable coverage.

DIOR
«Dior Forever Cushion Powder» ist ein ultra-feiner loser Puder für 
ein transparentes Finish und einen frischen, samtigen Teint.
«Dior Forever Cushion Powder» is an ultra-fine loose powder for a 
transparent finish and a fresh, velvety complexion.

THE  SKIN – THE LOOKS
Bei Valentino (rechte Seite) lenkt nichts  

vom streng grafischen Schwarz-Weiss-Look der 
Mode ab. Auch Versace (diese Seite) konzent-
riert sich weniger aufs Make-up und mehr auf 

die textilen Looks. Umso wichtiger  
ist der gepflegte Teint. 

At Valentino (this page), nothing distracts  
from the strictly graphic black and white look of  
the fashion. Versace (left) also focuses less on  

make-up and more on the textile looks. All the more  
important is the well-groomed complexion.

PFLEGETIPP / CARE TIP: BIOEFFEC 
«EGF Power Cream», Gersten-Protein, pflanzliche Wirkstoffe und  
Hyaluronsäure festigen die Haut und spenden Feuchtigkeit.
«EGF Power Cream», barley protein, plant-based active ingredients and 
hyaluronic acid firm the skin and moisturise it. 

SHISEIDO 
«Synchro Skin Self-Refreshing Tint SPF 20» enthält 70 Prozent  
hautpflegende Inhaltstoffe die sofort Feuchtigkeit liefern. Das Produk-
te deckt nur leicht und lässt die Haut durchschimmern.
«Synchro Skin Self-Refreshing Tint SPF 20» contains 70 percent 
skin-nourishing ingredients that provide instant moisture. The product 
provides only light coverage and allows the skin to shine through.Fo
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